A.M.A.P
Association pour le Maintien de l’Agriculture Paysanne

un peu d’histoire :
· Création dans les années 60 des TEIKEI au Japon « mettre le visage du paysan sur les aliments » avec préfinancement de la récolte. Aujourd’hui, plus du quart des foyers nippons participent soit environ 20 millions de gens

· La SUISSE et l’Allemagne créent des fermes communautaires

· Dans les années 80 les USA et le CANADA créent les C.S.A « Community Supported Agriculture »

· En France en 2001, Denise et Daniel VUILLON (maraîchers) vont constituer la 1ère AMAP avec l’aide d’ATTAC. Aujourd’hui plus de 200 existent. 
· L’association Alliance Paysans Ecologistes Consommateurs (www.alliancepec.org) coordonne le développement des AMAP en France.

définition générale des amap :
Une AMAP est une Association pour le Maintien d'une Agriculture Paysanne ayant pour objectif de préserver l'existence et la continuité des fermes de proximité dans une logique d’agriculture durable, c'est-à-dire une agriculture paysanne, socialement équitable et écologiquement saine, de permettre à ses adhérents d’acheter à un prix juste des produits d’alimentation de qualité de leur choix, en étant informés de leur origine et de la façon dont ils ont été produits, et de participer activement à la sauvegarde et au développement de l’activité agricole locale dans le respect d’un développement durable.

Elle réunit un groupe de consom’acteurs et un agriculteur de proximité autour d’un contrat dans lequel chaque consom’acteur achète en début de saison une part de la production qui lui est livrée périodiquement à un coût constant, assurant un revenu défini au producteur. Celui-ci s’engage à fournir des produits de qualité dans le respect de la charte des AMAP.
s'il n'y avait qu'une chose à retenir...
un partenariat solidaire avec 3 objectifs
1. Recréer du lien social entre citadins et agriculteurs de la région
2. Apporter une sécurité financière à des agriculteurs s'engageant dans une démarche d'agriculture durable
3. Favoriser l'accès et l'éducation à une alimentation de qualité
reposant sur "3 x 3 engagements"

l'AMAP = 

* 3 engagements généraux : vente directe, de proximité, conviviale 
* 3 engagements des adhérents : préfinancement de la production, solidarité dans les aléas naturels, implication dans la gestion du groupe
* 3 engagements de l'agriculteur : production de qualité et diversifiée, pédagogie, transparence technique et économique.
LES ENGAGEMENTS DE CHACUN
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LES INTERETS
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FONCTIONNEMENT
1. CREATION ASSOCIATION

2. COMITE de SELECTION

· Visite et choisit un producteur

· Sélectionne avec le producteur les légumes à cultiver et les méthodes agronomiques

· Etablit avec le producteur le prix des paniers (2 maximums), le mode de distribution (fréquence, lieu, horaire…) pour la saison

3. A tour de rôle : un adhérent est responsable de la semaine (mise en place des cagettes, du tableau de composition des paniers, accueil, émargement, bulletin de liaison…) en présence du paysan.
4. RAPPEL : la non standardisation permet de distribuer tout ce qui est produit (dans la grande distribution, jusqu’à 60% de la récolte reste au champ)
5. le fonctionnement « associatif » implique qu’à tour de rôle chaque membre soit responsable d’une distribution, que des rencontres se produisent à la ferme, que l’on puisse apporter une aide au paysan si nécessaire

EXEMPLE DE PANIER : AMAP part de marché
· ST MALO  le 16 novembre 2006 
· petit panier 8 € : 

1 livre de carottes, 300g radis noir, 1 barquette de physalis, 1 botte de radis, 300g d’échalotes, 2 salades, 1 botte de persil, 1,5kg de pommes.
· Grand panier 13 € :

1 kg de carottes, 500g radis noir, 500g betteraves crues, 1 barquette de tomates cerise, 2 bottes de radis, 400g d’échalotes, 3 salades, 100g de roquette, 1 botte de persil, 2,5 kg de pommes.

Gestion des souscriptions


Organisation des distributions


Communication, animation…
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Achat à l’avance d’une partie de la récolte





Partage des risques et des bénéfices naturels
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Produits de qualité, respect de l’environnement





Pédagogie, information, animation





Situation économique, origine produits, méthodes production





Alimentation saine, fraîche, de saison, diversifiée, sans produits chimiques, de proximité (moins de transport et d’emballage)





GARANTIE DU REVENU


POUR


L’AGRICULTEUR





Economie locale, sociale et solidaire : partage des risques, toute la production est valorisée (pas de calibrage ou de normes esthétiques), le prix est fixé en fonction des coûts réels et non pas selon le « marché »





Commerce équitable local, offrir un circuit de distribution aux producteurs, avec un revenu garanti, développement durable du territoire





Lien social, éducation au goût, à l’environnement, animations à la ferme, ateliers cuisine, aide au fermier








